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Votre plan d’action SE
acheteés

Une feuille de route pratique pour améliorer votre visibilité sans dépendre de I'achat de liens.
Diagnostiquez, priorisez et optimisez les pages qui ont déja le potentiel de progresser.
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i Le principe & garder en téte
« Sans liens » signifie surtout sans achat, automatisation ni manipulation de liens entrants. La visibilité peut tout de

méme étre renforcée par des contenus utiles, une architecture claire, une bonne expérience utilisateur et des
recommandations naturelles.
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INFOGRAPHIE Schéma des étapes d'une feuille de route de référencement naturel sans liens sur trois mois

l 1. Poser un diagnostic utile

Relier la visibilité recherchée a un objectif métier
Demande de devis, inscription, appel, vente ou visite en point de vente.

Repérer les pages qui obtiennent déja des impressions mais peu de clics
Ce sont des points de départ prioritaires pour améliorer la visibilité existante.

Examiner les requétes associées aux pages visibles
Utilisez les données disponibles dans les outils de suivi, notamment Google Search Console.

Identifier les obstacles techniques et éditoriaux
Vérifiez I'accessibilité, la compréhension du contenu et la capacité de la page a faire avancer le visiteur.

Comparer les priorités avec la concurrence et la maturité du site
Les résultats varient selon la concurrence, I'ancienneté du domaine, la qualité des pages et la confiance déja acquise.

LA PREMIERE LISTE D’ACTIONS
@ Db'UN DIAGNOSTIC SEO [+

—— Une méthode structurée pour identifier les priorités SEO et créer de la valeur rapidement. ——

l @ DIAGNOSTICSEO |

v

PAGES AVEC IMPRESSIONS p— S
MAIS PEU DE CLICS # Ameéliorer les titres, méta-descriptions
Identifier les pages qui générent des impressions et extraits pour augmenter le CTR.

mais dont le taux de clics (CTR) est faible.

PAGES IMPORTANTES OBJECTIF '
69 SANS LIEN INTERNE # Renforcer le maillage interne pour améliorer
Repérer les pages stratégiques qui regoivent peu la visibilité et le trafic vers ces pages.

ou pas de liens internes.

i)

.[@

7 CONTENUS DUPLIQUES OBJECTIF
( OU TROP PROCHES # Fusionner, rediriger ou réécrire les contenus

Détecter les contenus dupliqués ou trés similaires pour éviter la cannibalisation.
qui peuvent nuire au référencement.

-|@

7 PAGES LENTES, NON INDEXABLES OBJECTIF
( (?\ OU AVEC ERREURS TECHNIQUES # @ Corriger les erreurs techniques et améliorer

E A Identifier les problémes techniques qui bloquent les performances du site.

l'indexation ou dégradent I'expérience utilisateur. N

CLASSEMENT SELON IMPACT, OBIECTIE
DIFFICULTE ET DEPENDANCE TECHNIQUE # @ Concentrer les efforts sur les actions a fort

Prioriser les actions identifiées selon leur impact potentiel, impact et réalisables rapidement.
leur difficulté de mise en ceuvre et leurs dépendances techniques.

— = e

BONNES PRATIQUES
® S'appuyer sur des données fiables

| I

' |

: 1 ® Google Search Console
| ® Croiser données SEQ et business |

| i

| | \]

i |

® Google Analytics
® Screaming Frog
® PageSpeed Insights

® Impliquer les équipes concrenées
® Revoir et ajuster réguliérement

=
¢ | OUTILS UTILES
|
|
|
|
|

RESULTAT ATTENDU ]

Une feuille de route SEO priorisée pour aénérer des aains rapides

SCHEMA Les actions a prioriser pour établir un diagnostic SEO sans liens achetés.

| 2. Passer du diagnostic a l'action
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o Choisir une recherche prioritaire
o Améliorer une page existante

o Renforcer le maillage interne

o Sécuriser les fondamentaux techniques

Choisir une recherche prioritaire
Partez d’'un besoin précis et d'une intention de recherche clairement comprise, plutét que d’accumuler des
mots-clés.

Améliorer une page existante
Clarifiez sa réponse, sa structure et son utilité pour les visiteurs avant de produire systématiquement de
nouvelles pages.

Renforcer le maillage interne
Reliez les contenus entre eux de maniere logique afin d’aider les visiteurs et les moteurs a comprendre
I'organisation du site.

Sécuriser les fondamentaux techniques
Controlez I'accessibilité et la compréhension des pages, ainsi que les éléments qui peuvent géner la
consultation.

Mesurer puis ajuster
Suivez les impressions, les clics, les requétes et les pages concernées sur plusieurs semaines avant de tirer
des conclusions.

| 3. verifier les cinq axes essentiels

lintention de recherche : la page répond-elle réellement au  [Contenu : apporte-t-elle une réponse utile, claire et

besoin exprimé ? suffisamment spécifique ?
JArchitecture interne : les contenus importants sont-ils [Technique : les pages sont-elles accessibles et
faciles a découvrir et reliés logiquement ? compréhensibles pour les visiteurs comme pour les moteurs

4

IConfiance : les informations, I'identité et les signaux de
sérieux sont-ils visibles et cohérents ?

| 4. Renforcer la qualité sans artifices

Concentrez I'effort sur les pages affichées mais insuffisamment consultées.

I:I Mettre a jour les pages qui ont déja un potentiel de visibilité
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Eviter les contenus génériques
Chaque page doit répondre a un besoin réel et apporter une valeur identifiable.

Rendre la navigation et les liens internes cohérents
Le maillage doit guider naturellement vers les ressources utiles.

Développer une diffusion légitime
Une ressource pertinente peut étre recommandée spontanément par une association, une presse locale, une newsletter ou un
professionnel.

Documenter les améliorations réalisées
Notez les pages, requétes et optimisations suivies pour relier les actions aux évolutions observées.

| 5. Distinguer les approches

Approche Ce qu'elle implique Point de vigilance
. , Contenu, technique, architecture interne et Demande du travail éditorial ; les résultats
SEO sans liens achetés e . e .
diffusion légitime restent variables
. Des tiers citent ou recommandent une Le rythme d’obtention ne se contréle pas
Liens naturels .
ressource utile totalement
Liens achetés ou Acquisition organisée contre rémunération Risque de faible pertinence, de dépendance
manipulés ou échange artificiel et de non-conformité

| A ne pas confondre
Le référencement naturel sans liens achetés n’est pas une méthode instantanée ni totalement gratuite en
ressources. |l mobilise du temps, des compétences, des outils, de la rédaction, de la maintenance technique ou un
accompagnement spécialisé. Evitez le bourrage de mots-clés, les contenus génériques et les réseaux de sites
artificiels.

Les résultats dépendent notamment de la concurrence, de I'ancienneté du domaine, de la qualité des pages et de la confiance accordée au site. Mesurez les

évolutions sur plusieurs semaines.
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