CHECKLIST SEO IMPRIMABLE

Le diagnostic SEO en 3 piliers

Utilisez cette fiche pour identifier le levier prioritaire d’'une page : est-elle accessible, utile et
suffisamment référencée ? Cochez les points vérifiés avant de produire davantage de contenu ou
de chercher des liens.
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Au sommaire

Les 3 questions a poser
1. Vérifier le socle technique
2.Valider le contenu et I'intention

3. Examiner la popularité

g h O N -

4. Décider quoi traiter en premier

Les 3 questions a poser

[Technique : les moteurs peuvent-ils explorer, indexer et IContenu : la page répond-elle clairement a I'intention de
comprendre la page? recherche et au besoin du lecteur ?

IPopularité : des acteurs pertinents du Web peuvent-ils
considérer cette ressource comme utile et la référencer ?

REFERENCEMENT NATUREL :
LES 3 PILIERS COMPLEMENTAIRES D’UNE VISIBILITE DURABLE

Le référencement naturel (SEO) repose sur un systéme complémentaire ou chaque pilier

renforce les autres pour améliorer la visi@ﬁht un trafic qualifié et générer des résultats.
BASE INDISPENSABLE Q CREDIBILITE & AUTORITE
Un site techniquement accessible — ’ ‘ —— Les signaux de confiance externes

permet aux moteurs de recherche RE-FE'RENCEMENT / renforcent la notoriété du site
de découvrir, comprendre et et sa légitimité aux yeux des
vOS pages. NATUREL / moteurs de recherche.
RENFORCE RENFORCE
et madic granmka 3 s e avant, &
[’ B (T e
1. ACCESSIBILITE TECHNIQUE " @ : 3. CONFIANCE EXTERNE
(SEO TECHNIQUE) i \ (POPULARITE)
Assurer une base saine pour que les moteurs a a ‘ Dével | toriété du site grace & des si
de echerche puisent explorer et inderer A e A e e S
le site efficecement. | (CONTENU SEO) i

l—} Proposer le bon contenu pour répondre aux ‘_ .
© Backlinks de qualité

@ Crawlabilité & indexation intentions de recherche des utilisateurs.

@ Performance & vitesse de chargement @ Pertinence & qualité du contenu & Mentions de marque
@ Compatibilité mobile & Recherche de mots-clés & intentions @ Présence sur des sites & médias pertinents
@ Sécurité (HTTPS) | @ Structure claire (titres, paragraphes, listes)

@ Réseaux sociaux & diffusion de contenu

@ Structure du site & URLs optimisées | & Optimisation on-page (titres, méta, maillage interne) i y
@ Données structurées (balisage) @ Fraicheur & mise a jour réguliére Avis & r'ecommandatlon? )
J | @ Expérience utilisateur (lisibilité, engagement) @ Autorité du domaine & réputation
s _ _ e
@’ ENSEMBLE ETRE TROUVE ATTIRER UN TRAFIC g, AMELIORER LES POSITIONS RENFORCER LA CONFIANCE GENERER PLUS
(<1 L Q PAR LES BONS %’) #77]| DANS LES RESULTATS @ ET LA CREDIBILITE ? D'OPPORTUNITES
: UALIFIE ET DURABLE 1
ILS PERMETTENT DE : INTERNAUTES S aull DE RECHERCHE DE VOTRE SITE ET DE RESULTATS
¢ UN CERCLE VERTUEUX
f - : li i
( Un bon socle technique permet au contenu d'étre découvert, ) = AmeTigdiectoment
un contenu de qualité attire des liens et des partages, == Renforce indirectement

et la popularité renforce la visibilité et la performance globale du site.

INFOGRAPHIE Schéma SEO comparant le contenu, la technique et la popularité comme trois piliers complémentaires du référencement naturel.

kordini.com



(@ Référencement
naturel

A 4

©; Technique #» Contenu -~ Popularité

Visibilité comprise

SCHEMA Les trois piliers sont complémentaires : la technique rend la page accessible, le contenu lui donne une réponse a interpréter et la popularité
apporte des références externes.

l 1. Vérifier le socle technique

La page importante est accessible aux moteurs
Vérifier notamment les blocages éventuels dans robots.txt et les directives noindex.

L'URL peut étre découverte et reliée au reste du site
Controler le maillage interne et la présence de la page dans le sitemap XML si pertinent.

Les codes de réponse et les redirections sont cohérents
Rechercher les erreurs serveur, les redirections problématiques et les URL canoniques mal définies.

La page est correctement utilisable sur mobile
Observer I'affichage, la lisibilité, la stabilité visuelle et les éléments interactifs.

La page reste compréhensible et utilisable
Tenir compte de la navigation au clavier et de 'accessibilité des contenus et interactions.

l 2. Valider le contenu et I'intention

Le role de la page est clairement défini
Information, comparaison, action, acces a une marque ou a un service : une intention principale doit guider la page.

La réponse correspond au besoin derriére la requéte
Ne pas se limiter au mot-clé ; identifier ce que I'internaute cherche réellement a comprendre ou a faire.

L'information est utile, claire et suffisamment compléte
La structure doit aider le lecteur a résoudre son probléme sans ajouter du contenu pour le seul volume.

La fiabilité du contenu peut étre comprise par le lecteur
Présenter les informations avec clarté et cohérence, en restant fidele au sujet traité.

Aucune autre URL ne vise exactement la méme intention
Repérer les pages qui se concurrencent sur le site et clarifier leur réle respectif.
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| 3. Examiner la popularité

La ressource mérite d'étre recommandée
Savaleur doit étre compréhensible pour un lecteur, pas seulement recherchée pour obtenir un lien.

Les liens entrants sont cohérents avec le sujet
Privilégier les références provenant de pages pertinentes dans leur contexte.

Les mentions et références externes sont interprétées avec recul
Distinguer notoriété de marque, autorité percue d'un domaine et nombre brut de backlinks.

Les pratiques artificielles sont écartées
Eviter les réseaux de sites sans rapport et les liens qui n’apportent pas de recommandation compréhensible.

| 4. Décider quoi traiter en premier

o Commencer par I'accessibilité
o Clarifier ensuite la demande

o Améliorer la réponse éditoriale

o Développer enfin les références externes

o Réévaluer I'ensemble

1 Commencer par I'accessibilité

Si une page importante est bloquée, mal indexée, en erreur ou difficile a atteindre, corriger ce frein avant de
I’enrichir ou de la promouvoir.

2 Clarifier ensuite la demande

Définir I'intention de recherche, le réle de 'URL et la réponse attendue avant de modifier le contenu.

3  Améliorer la réponse éditoriale

Renforcer la clarté, la fiabilité, la structure et la capacité de la page a résoudre le probléme du lecteur.

4  Développer enfin les références externes

Faire connaitre les ressources réellement utiles auprés d’acteurs pertinents, sans confondre popularité et
simple accumulation de backlinks.

5 Réévaluer I'ensemble

Controler régulierement I'équilibre entre technique, contenu et popularité : un point fort ne compense pas
automatiquement un blocage sur un autre pilier.
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I Agarderen téte

Aucun pilier isolé ne garantit une position dans les résultats. Les moteurs ne publient pas la pondération exacte de

leurs systemes de classement : utilisez donc cette fiche pour diagnostiquer et prioriser, pas pour appliquer une
recette automatique.

Repére pratique : une page doit d’abord étre accessible, puis compréhensible et utile, avant de pouvoir pleinement bénéficier de références externes.
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