TUTORIEL PAS A PAS ¢
Le plan de lancement SEO d'un

site recent

Suivez cet itinéraire pour rendre votre site plus facile a découvrir, a comprendre et a choisir par
les moteurs de recherche. Avancez dans l'ordre : les fondations avant les contenus, puis le suivi
avant les ajustements.
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i Le bon point de départ
Le référencement naturel ne repose pas sur une astuce unique. Pour débuter, vérifiez d’abord I'accessibilité et
I'indexation du site, puis travaillez les requétes, les contenus, I'expérience mobile et le suivi des résultats.
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INFOGRAP

HIE Schéma en francais des fondations nécessaires pour débuter en référencement naturel

| Les 6 étapes a suivre

o Clarifier I'objectif du site

o Organiser I'architecture

o Controler I'exploration et I'indexation
o Choisir des requétes adaptées

o Publier des pages réellement utiles

o Mesurer avant de modifier

Clarifier I'objectif du site
Identifiez votre audience prioritaire, le besoin auquel vous répondez et I'action attendue : prise de contact,
inscription, achat ou demande de devis.

Organiser I'architecture
Regroupez les pages par themes et niveaux d’'importance. Reliez clairement la page d’accueil aux pages de
services, catégories, produits ou contenus informatifs.

Controler I'exploration et I'indexation

Vérifiez que les moteurs peuvent accéder aux pages importantes, les explorer et les prendre en compte.
Une page explorée n'est pas nécessairement indexée, et une page indexée n’est pas automatiquement bien
classée.

Choisir des requétes adaptées
Partez des questions, besoins et formulations de votre audience. Associez chaque requéte a une page et a
une intention précise, sans essayer de tout cibler avec une seule page.

Publier des pages réellement utiles
Rédigez un contenu original, lisible et directement orienté vers le besoin du visiteur. Donnez a chaque page
une fonction identifiable et une réponse suffisamment claire pour son sujet.

Mesurer avant de modifier
Observez régulierement les impressions, les clics, les requétes, les pages consultées et les actions
importantes. Utilisez ces signaux pour décider quoi améliorer en priorité.

| Checklist des fondations
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L'audience prioritaire est définie
Vous savez a qui le site s’adresse en premier.

L'objectif principal du site est formulé
L’action attendue du visiteur est explicite.

Les pages sont regroupées par thémes compréhensibles
La structure refléte les besoins des visiteurs.

Chaque page a un réle identifiable
Evitez les pages qui se concurrencent ou se répétent sans objectif.

Les liens de navigation permettent d’accéder aux pages importantes
Un visiteur comme un moteur doit pouvoir comprendre le chemin entre les pages.

Les adresses des pages sont courtes et cohérentes
Conservez une logique stable dans toute I'architecture.

LES CONTROLES D’'INDEXATION -
D’UN SITE RECENT

Une démarche en 5 étapes pour vérifier que vos pages essentielles
sont accessibles, autorisées et bien prises en compte par Google.

PAGES ~
@ ESSENTIELLES N CCESSIUNTE @ Le site répond correctement (code 200). |

(]
Il;\stez| les tIRL‘imoqaqli; @ Aucune page bloquée par robots.txt.
le votre site recent a verifier Veérifiez que Google peut "
(accueil, catégories, articles et trduos paines) @ Aucune balise meta robots « noindex ». |
clés, pages de service, etc.). @ Ressources (JS, CSS, images) accessibles. |
! R g%
Aucune redirection en chaine ou en boucle |
ADRESSE FINALE -_) L'URL finale est en HTTPS.
Assurez-vous que chaque URL Pas derreur (3xx, 4xx, 5xx).
atteint la bonne destination. . )
URL canonique cohérente. |
W\ AR S )
¥
CONSIGNES D'INDEXATION @ Aucune balise meta robots « noindex ».
o i q @ X-Robots-Tag rinterdit pas l'indexation.
:3:';:?;2:‘ :fi‘r"g::::i‘::‘g jes | & URL incluse dans un sitemap XML valide.
y @ Pages importantes reliées par des liens internes.
:: T
e RECHERCHE SITE: -
{ Site'\ i lL : s g i > K - [N ( Y Dans Google, saisissez : site:votredomaine.com
g nterrogez Google pour voir — | .
- queilesgpages c?e v?:tre St 4 "% Analysez le nombre de résultats
sont actuellement indexées. et les types de pages affichées.
+ b
z o
e COMPARAISON DES @ Toutes les pages essentielles sont-elles indexées ?
- % i i - i ses?
PAGES INDEXEES - ;\ @ Des pages secondaires ou inutiles sont-elles indexées ?
H o ?
Comparez les résultats avec vos @ Des pages importantes sont-elles manquantes ?
pages essentielles attendues. @ Priorisez les actions correctives si nécessaire.
OBJECTIF S'assurer que vos pages essentielles sont accessibles, autorisées et indexées /J
par Google pour gagner en visibilité dés le lancement de votre site. =1l !
O’ BON .‘A SAVOIR Lindexation n'est pas instantanée. Soyez patient, publiez du contenu de qualité et obtenez des liens pertinents. ,: Gng|e
L Utilisez la Geogle Search Console pour suivre I'évolution dans le temps. @ Search Console

SCHEMA Les contréles d’indexation a effectuer avant de développer la visibilité du site.
Pour choisir les bons sujets

JUne requéte doit correspondre a un besoin réel de votre [Une page doit viser une intention principale : s’informer,
audience. comparer, choisir ou agir.

ILa priorité n’est pas de publier beaucoup, mais de répondre  Reliez les contenus informatifs aux pages qui présentent
utilement a des recherches cohérentes avec votre offre. vos services, produits ou solutions lorsque cela aide
réellement le lecteur.
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ILa popularité compléte la technique et le contenu : des
liens entrants pertinents et fiables peuvent contribuer a la
visibilité.

| Controle d’'une page avant publication

Le sujet et I'intention de la page sont précis
Le lecteur doit comprendre rapidement ce qu’il va obtenir.

Le contenu est original et utile
Il apporte une réponse concréte plutdt qu’une répétition générale.

La page est lisible et bien structurée
Les informations importantes sont faciles a repérer.

La page est reliée aux contenus pertinents du site
Les liens facilitent la navigation et la compréhension des themes.

L'affichage et la navigation sont vérifiés sur mobile
L’expérience doit rester praticable sur un écran de petite taille.

L'action attendue est cohérente avec le contenu
La page doit contribuer a I'objectif du site, pas seulement générer des impressions.

| Votre rituel de suivi mensuel

Une fois les fondations et les premiéres pages en place, comparez réguliérement les impressions, les clics, les
requétes et les pages consultées. Analysez aussi les actions importantes comme les contacts, les inscriptions, les
achats ou les demandes de devis. Une page trés visible mais peu utile ne se traite pas comme une page moins
exposée qui attire des visiteurs qualifiés. Faites évoluer votre stratégie a partir de ces observations plutét que de
rechercher une position garantie ou un résultat immédiat.

| Agarderen téte
Les effets du référencement naturel sont progressifs et jamais garantis. La concurrence, la qualité des pages,
I'historique du domaine, la régularité du travail et la popularité existante peuvent influencer le rythme des progreés.

Le référencement naturel peut soutenir une acquisition durable, mais il ne garantit ni délai ni position dans les résultats.
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